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Altres anuncis - Convenis

CONVENI de col-laboracié i autoritzacio paisatgistica nium. 2812 de 29 de
novembre de 2019 de I'Institut Municipal del Paisatge Urba i la Qualitat de
Vida.

A la ciutat de Barcelona, el dia 29 de novembre de 2019.
REUNITS

D'una part, el senyor Xavier Matilla Ayala, gerent de I'Institut Municipal del Paisatge Urba i la
Qualitat de Vida autoritzada expressament pel decret de la regidora presidenta de I'Institut
Municipal Paisatge Urba i la Qualitat de Vida del 31 d’octubre de 2019, assistida pel Sr.
Alejandro Mateos Alonso, secretari delegat de I'Institut Municipal del Paisatge Urba i la
Qualitat de Vida per delegacié del secretari general de I'Excm. Ajuntament de Barcelona amb
data 25 de febrer de 2016, en |'exercici de les seves funcions de fedatari i d'assessorament
legal de la Corporacid, segons l'article 92 bis de la Llei 7/1985, de 2 d’abril, reguladora de les
Bases del Regim Local.

De I'altra, la Sra. Silvia Ramén i Pujol, amb DNI ndm|i I, degudament autoritzada
per aquest acte pel senyor José Manuel Mora Rodriguez, amb DNI nim. | N, director
general de I'empresa BlowUP Media Espafia, SA, amb NIF A-82879412 i amb domicili social al
carrer del Arte nim. 21 5é D de 28033 Madrid.

DIUEN

1. L'empresa BlowUP Media Espafia, SA, que el senyor José Manuel Mora Rodriguez
representa, esta autoritzada per HAVAS MEDIA GROUP SPAIN SA, empresa encarregada de la
publicitat exterior de HYUNDAI, per gestionar els seus interessos davant d’aquesta Corporacid
Municipal segons declaracio responsable presentada (annex 1).

2. BlowUP Media Espafia, SA, que actua en nom i representaci6 de HAVAS MEDIA GROUP
SPAIN SA, empresa encarregada de la publicitat exterior de HYUNDAI, a 13 de novembre de
2019, ha formulat sol:-licitud d'autoritzacié d'Us excepcional del paisatge urba mitjancant
activitat publicitaria des d'una propietat privada (annex 1). BlowUP Media Espafia, SA ha
subscrit un contracte privat amb I'esmentada propietat amb la finalitat d’utilitzar la bastida
d’obra com a suport publicitari.

3. L’Ajuntament de Barcelona, des de sempre, ha tingut la inquietud de solucionar els
problemes sorgits en el paisatge urba de la ciutat arran dels diferents canvis urbanistics que
ha sofert la mateixa. Una de les distorsions més habituals és I'aparicid de mitgeres, algunes
de les quals estan destinades a perpetuar-se indefinidament.

Aixd ha provocat que I’Ajuntament de Barcelona hagi buscat solucions en el marc d’una
estratégia global de recuperacié de la qualitat de la imatge urbana, fomentant I'agencament i
adequacio de les mateixes per a integrar-les en el paisatge al qual pertanyen.
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4. L'Institut del Paisatge Urba ha tingut des de sempre la sensibilitat per reconduir aquestes
discontinuitats i ha impulsat diverses operacions amb aquesta finalitat, gestionades bé amb
subvencid economica i assessorament professional; bé financades des del patrocini
d’esponsors privats. Aixi, I'Institut del Paisatge Urba, dins dels programes de recuperacié de
la qualitat de la imatge urbana i donant continuitat a I'esperit d’integrar les mitgeres de la
ciutat de Barcelona, vol encetar ara de nou un projecte per a I'adequacio i agencament d'un
seguit de mitgeres a diferents indrets de Barcelona.

5. L'Ajuntament de Barcelona, per acord del Consell Plenari de data 27 de juny de 1997 va
aprovar definitivament la creacié de I'Institut del Paisatge Urba i, entre altres finalitats, li va
assenyalar competéncies per a col-laborar amb empreses i entitats en recerca d'esponsors i
patrocinadors i formalitzar convenis i protocols, per al financament d'obres, programes o
serveis en benefici del paisatge urba, de la imatge de la ciutat o de la qualitat de la vida
urbana.

L'Institut del Paisatge Urba dins de les actuacions de millora del paisatge urba vol promoure
un Pla de remodelacié de mitgeres de la ciutat, declarat mesura de govern el 19 d'abril de
2012 per la Comissié d’Habitat Urba i Medi Ambient.

L'as excepcional del paisatge urba requereix autoritzacié municipal expressa a fi de controlar
I'impacte paisatgistic.

Aixi mateix, hauran d’adequar-se a la Llei 1/1998 de politica linglistica en relacido a I'Us
normal del catala en la publicitat a la via publica. El present conveni de col-laboracié es
realitza a I'empara del que es preveu per als usos excepcionals els articles 98 i seglients de
I'Ordenanca dels usos del paisatge urba de la ciutat de Barcelona, aprovada el 26 de marg de
1999. Aixi les parts,

CONVENEN
Primer. Autoritzacid paisatgistica

La signatura del present conveni de col-laboracié porta implicita I'autoritzacié paisatgistica
prevista a l'article 98 de I'Ordenanga dels usos del paisatge urba, en relacié a I'Us excepcional
sol-licitat per BlowUP Media Espafia, SA, que actua en nom i representacié de HAVAS MEDIA
GROUP SPAIN SA, empresa encarregada de la publicitat exterior de HYUNDAI.

Segon. Contingut

L'Ajuntament autoritza a BlowUP Media Espafia, SA, que actua en nom i representacido de
HAVAS MEDIA GROUP SPAIN SA, empresa encarregada de la publicitat exterior de HYUNDAI,
la collocaci6 d'una lona publicitaria segons el disseny, els colors, les mides, les
caracteristiques, els continguts i l'idioma o idiomes tal com figuren a la proposta, que
s'adjunta com a annex 2. Cal remarcar que tal i com s'indica en aquest annex 2, la creativitat
canviara cada setmana en un terg de la mateixa, havent en total quatre exposicions diferents.

Aguesta lona es col-locara a les bastides de les obres de restauracié de les faganes de I'edifici
ubicat a passeig de Gracia num. 87, de Barcelona, obres que eliminaran qualsevol element,
patologia o situacio de risc, d’acord amb el que disposa l'article 42 de I'Ordenanga Municipal
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dels Usos del Paisatge Urba de la ciutat de Barcelona. S’adjunta com a annex 3, el document
d'acreditaciéo a data 27 de marg de 2013, on es reflecteixen alguns d’aquests elements de
risc.

S'adjunta com a annex 4 |'autoritzacié i acreditacié de la propietat.

Els missatges publicitaris hauran d’adequar-se en tot moment a la normativa aplicable en
matéria de publicitat i per tant, restara prohibida la publicitat que ofengui les institucions
publiques, lesioni els drets de la persona o sigui contraria a les disposicions normatives. No
s’admetra en cap cas publicitat relacionada amb productes com I’alcohol o el tabac en els
termes de la legislacié vigent.

Pel que fa a la il-luminacié nocturna de la lona publicitaria, s'haura d'ajustar a alld que
disposa la Llei 6/2001, de 31 de maig, d'ordenacié ambiental de I'enllumenament per a la
proteccié del medi nocturn (DOGC 3407, de 12 de juny de 2001) i I'Ordre del Ministeri de la
Presidéncia PRA/157/2017, de 28 de febrer, per la qual es publica el calendari del periode de
I'nora d’estiu corresponent als anys 2017 a 2021 i, per tant, I'norari de la il-luminacid
nocturna durant I'any 2019 sera el seglent:

horari d’hivern: de 1’1 de gener fins el 30 de marg, ambdds inclosos, i del 28 d'octubre al 31
de desembre, ambdds inclosos, s'haura d'apagar a les 23 hores.

horari d’estiu: del 31 de marg al 27 d’octubre, ambdods inclosos, s'haura d'apagar a les 24
hores.

En cas d'incompliment, i un cop fetes 3 adverténcies de forma fefaent, es donara per
caducada i sense efecte la present autoritzacio, venint, I'empresa obligada al desmuntatge
immediat de la instal-lacié.

En cap cas s’acceptaran il-luminacions disposades a la part inferior i laterals tant de la lona
com de la bastida d'obra, per tal d'evitar la dispersié de llum i I'augment de contaminacio
luminica zenital. I en aquest sentit, BlowUP Media Espafia, SA es compromet a complir la
normativa esmentada.

Tercer. Termini

El termini maxim de la present autoritzacid paisatgistica és d'un (1) mes a partir de la data de
la seva col-locacié. La lona publicitaria romandra exposada del 3 de desembre de 2019 al 2 de
gener de 2020.

Aquest termini, que és improrrogable, no excedira en cap cas la durada de les obres de
restauracié de les facanes de l'edifici ubicat a la passeig de Gracia nium. 87, de Barcelona, i
esta supeditat al compliment estricte dels assabentats nims. 3 i 4 de la compareixenga de
data 11 d'abril de 2019 que consta com a annex 5.

En el cas d’'incompliment d’aquesta condicié, BlowUP Media Espafia, SA, que actua en nom i
representacié de HAVAS MEDIA GROUP SPAIN SA, empresa encarregada de la publicitat
exterior de HYUNDAI, es compromet a retirar al seu carrec la lona publicitaria en 24 hores a
requeriment d’aquest Institut del Paisatge Urba i a no reclamar per aquest fet cap mena de
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devolucié de la compensacié paisatgistica que figura al CONVENEN quart, ni indemnitzacio, ni
qualsevol altra despesa que d’aquest fet se'n derivi.

Les obres de rehabilitacido d’aquesta facana hauran d’estar iniciades en el moment d’aquesta
col-locacié.

El cost de fabricacid (sens perjudici de poder repercutir, totalment o parcialment, el seu cost
a la propietat o a tercers), instal-lacid, manteniment i desmuntatge de la lona mimeética, aixi
com la responsabilitat civil, aniran a carrec de BlowUP Media Espafa, SA, tal i com s’han
compromes les parts a la compareixenga de data 02 de maig de 2019 (annex 5). Mentre duri
I'exposicié d'aquesta lona, haura de ser present el faldoé identificatiu on s'hauran d'incloure els
logos i els eslogans institucionals amb el text i les mides tal com s’especifica al punta “DESE.
Identificacié i informacio”

L'incompliment de col-locar la lona mimética en els terminis i situacions especificats
impossibilitara la continuitat de la preséncia publicitaria en el periode de les obres en curs.

Quart. Reparacié de l'impacte paisatgistic: Objecte

L'Institut del Paisatge Urba ha proposat BlowUP Media Espafia, SA, que actua en nom i
representaci6 de HAVAS MEDIA GROUP SPAIN SA, empresa encarregada de la publicitat
exterior de HYUNDAI, la col-laboraci6 amb el Pla de remodelacié de parets mitgeres de la
Ciutat, en concepte de reparacié de l'impacte paisatgistic de I'Us excepcional del paisatge
autoritzat

BlowUP Media Espafia, SA, ha acceptat aquesta proposta, i participara en l'actuacio
esmentada aportant la quantitat de SET MIL TRETZE EUROS AMB CINQUANTA-QUATRE
CENTIMS (7.013,54€).

Cinqué. Modificacions sobrevingudes en I'objecte

Si per circumstancies sobrevingudes que ho justifiquin, aquesta participacid s'hagués de
canviar de destinacid, sense sobrepassar la xifra acordada i per a qualsevol altra actuacié que
reuneixi els requisits exigits per I'Ordenanga dels usos del paisatge urba, I'Institut del
Paisatge Urba ho comunicara fefaentment a I'empresa col-laboradora a través de la persona
que la representa en aquest conveni.

Aqguesta podra optar per acceptar o rebutjar el canvi de destinacié en el termini de vuit dies
naturals des de la comunicacid.

Sisé. Abonament de les quantitats en que consisteix la reparacid

BlowUP Media Espafia, SA, rebra, a la signatura d’aquest conveni, la factura corresponent a la
reparacié de l'impacte paisatgistic, per I'import exacte de I'aportacio.

Aguest import s’ingressara el mateix dia de la signatura d’aguest conveni, en el compte
corrent nimero ES08 2100 3000 1922 0163 3296 de La Caixa d’Estalvis i Pensions de
Barcelona, de la qual és titular I'Institut del Paisatge Urba, i en qué es recullen les
col-laboracions economiques i les aportacions dels patrocinadors; o s’aportara una garantia
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del seu pagament, que podra ser en metal-lic o amb pagarés amb venciment no superior a 60
dies.

Sete. Altres obligacions de I'empresa col-laboradora

Aquesta restauracido haura de contemplar les condicions particulars de la llicencia d’obres
nam. 02-2018CI28313 emesa pel districte de I'Eixample, amb data 15 de novembre de 2019
(annex 6), aixi com les condicions d’actuacié de l'informe técnic d'autoritzacio paisatgistica de
data 28 d’octubre de 2018 (annex 7) emeés des de la Direccié Tecnica d'aquest Institut del
Paisatge Urba, tal i com s'han compromés les parts a la compareixenca de data 04 de
novembre de 2019 (annex 5).

A més, s’haura de complir el Pla de Treball de les esmentades obres proposat per I'empresa
rehabilitadora, amb el corresponent vistiplau de la direcci6 facultativa de les obres (annex 8).

S’adjunta com annex 9 el certificat d'Us de la bastida signat pel facultatiu.
Vuité. Facultats municipals d'inspeccid i control

L'Institut del Paisatge Urba fara les inspeccions necessaries per comprovar i valorar
I'adequacid a les condicions establertes en aquest conveni i en els seus annexos.

L'Us excepcional del paisatge urba no autoritzat o que no s'ajusti a les condicions imposades
en l'autoritzacié es considera falta molt greu i donara lloc a una ordre de cessament i de
desmuntatge a realitzar dins de les 24 hores seglents al requeriment, en cas contrari,
I'Institut del Paisatge Urba, procedira a I'execucidé subsidiaria.

L'Institut del Paisatge Urba, en cas d'haver de procedir a la execucié subsidiaria de la retirada
de la lona, repercutira les despeses originades, aixi com de qualsevol altra despesa que
d'aquest fet se'n derivi a BlowUP Media Espana, SA, que actua en nom i representacio de
HAVAS MEDIA GROUP SPAIN SA, empresa encarregada de la publicitat exterior de HYUNDALI i
sens perjudici de la incoacié del corresponent expedient sancionador.

Nové. Normes d'Instal-lacié i Despeses

El cost de fabricacid, instal-lacié, manteniment i desmuntatge de la lona, aixi com la
responsabilitat civil, aniran a carrec de I'empresa col-laboradora.

En les operacions de muntatge i desmuntatge s’assegurara en tot moment I'acompliment de
les mesures de prevencio de riscos laborals.

El venciment del termini previst comportara la finalitzacié del dret a I'Us excepcional, i el seu
titular restaurara al seu carrec i sense necessitat de ser requerit a I'efecte, la realitat fisica
alterada, restituint el paisatge a la seva anterior condicid, i comunicant-ho a I'Institut del
Paisatge Urba en el termini de set dies habils. L'empresa, d'altra banda, establira les polisses
d'assegurances corresponents que cobreixen els riscos d'accident i de responsabilitat civil
enfront de terceres persones, per tot el temps de vigéncia de I'autoritzacio.

L'Ajuntament no assumeix cap responsabilitat a aquests efectes.
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Dese. Identificacio i informacio

L'empresa col-laboradora es compromet a incorporar en la lona publicitaria un faldd
informatiu/identificatiu d'aquesta col-laboracié a la millora del paisatge urba, on s'hauran
d'incloure els logos i els eslogans institucionals amb el text i les mides que s'adjunten com a
annex 9.

Aixi mateix, en aquest faldo, s'incloura la referéncia a la participacié segons text facilitat per
part d'aquest Institut del Paisatge Urba, de forma que, el conjunt total ocupi tota I'amplada
de la lona publicitaria col-locada sobre bastida i amb una algada de, com a minim, un metro.

Onze. Comunicacio

L'Institut del Paisatge Urba contribuira també a la divulgacié adequada d'aquesta col-laboracio
de HYUNDAI, i ho fara en la Memoria d'Activitats. Amb aquesta finalitat, HYUNDAI, facilitara
els seus logos i/o eslogans a aquest Institut del Paisatge Urba per tal de poder-ne fer la
difusié adequada de tot alld que estigui relacionat amb la signatura d'aquest conveni i/o altres
possibles campanyes/presentacions de I'Institut del Paisatge Urba.

El present conveni de col-laboracié es publicara a la Gaseta Municipal i es comunicara al
Districte territorialment competent.

En senyal d'acceptacié i conformitat, els compareixents, en la qualitat amb qué actuen,
firmen aquest conveni en exemplar duplicat i a un sol efecte, en el lloc i data indicats en
I'encapcalament.

Per I'Institut Municipal del Paisatge Urba i la Qualitat de Vida. El gerent, Xavier Matilla Ayala.
Per BlowUP Media Espafia, SA. L'autoritzada, Silvia Ramon i Pujol.

El secretari delegat, Alejandro Mateos Alonso.
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